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Kondomer u

pinligt omsvg

Med Love-Box gar grafisk
designer op med pinlige
kondomindkgb. De sma
diskrete kondomaesker i

metal er pa bare et halvt ar
blevet et stort hit i Asien,
hvor Love-Box Company
har omsat for 9 mio. kr. Nu

er kondomerne kommet i

de danske butikker

o
STARTV/EKST”

Hver uge bringer Barsen
VeekstDanmark et portreet af
en ung ivaerkseettervirksom-
hed. Ugens Iveerkszetter deler
ud af sine erfaringer med
iveerksaetterlivet til gavn for
andre iveerksaettere.
Portreettet laves i samarbejde
med iveerkseetterportalen
www.startvaekst.dk, der er
et samarbejde mellem
Erhvervs- og Byggestyrelsen,
ASE og dagbladet Borsen.

AF LOUISE KASTBERG

Haenderne er klamme, kin-
derne blusser og gjnene flak-
ker rundt, mens pakken med
kondomer snegler sig af sted
pa kassebandet. For mange
unge er det en dybt pinlig af-
feere at kobe kondomer, som

desveerre far en del til at veel-
ge dem fra.

Det har grafisk designer
Charlotte Norgaard, 36 ar,
sat sig for at eendre med kon-
domer i en helt ny indpak-
ning, som ikke sa nemt afslo-
rer det »pinlige« indhold.

Konceptet hedder Love-
Box og er 24 sma diskrete
metalaesker med smarte gra-
fiske menstre og tre kondo-
mer i. De er netop kommet
pa det danske marked, men
er allerede et stort hit i Asi-
en, hvor Love-Box Company
pa et halvt ar har omsat for
9 mio. kr.

»Fortre ar siden arbejdede
jegi et reklamebureau, hvor
vi lavede en oplysningskam-
pagne om klamydia. Der er
en tendens til, at ansvaret
for at huske kondomet lig-
ger hos mandene. Men det
har storst konsekvenser for
kvinderne, nar det glipper -
for det er dem, der skal leeg-
ge krop til en ugnsket gravi-
ditet eller kan blive sterile af
klamydia,« siger Charlotte
Norgaard.

Tanke pa unge kvinde

Det satte gang i tankerne, og
med de unge kvinder i bag-
hovedet begyndte hun at ud-
vikle en ny indpakning til
kondomer.

»Jeg har selv stdet i su-
permarkedet for en gymna-
siefest med sddan en »to-
bakspung«, hvor der star
kondomer med store plek-
ker pa. Det er bare ikke fedt.
Derfor fandt jeg pa at lave en
lille diskret eeske, som ogsa
kan bruges til alle mulige an-

dre ting og ikke er sa opsigts-
vaekkende, hvis den pludse-
lig falder ud af tasken,« siger
hun.

Charlotte Norgaard stu-
derede metalaesker og kon-
dompakker, tegnede men-
stre og lavede sma modeller
imodellervoks, for det ende-
lige koncept faldt pa plads.
Men hun manglede nogen,
som kunne hjelpe med at
fore det ud i livet og begynd-
te at forteelle alle i omgangs-
kredsen om sin idé.

Gav pote

Det gav pote, og hun blev
gennem en bekendt sat i
kontakt med de to forret-
ningsmeend, Claus Byrum
og Lars Frederiksen. De har
virksomheden Conzept In-
ternational, der er leveran-
dor af spotvarer til daglig-
varehandlen og fremstiller
bade kondomer og mintpa-
stiller.

»Claus og Lars ved en
masse om kondomer og me-
taleesker. Og sa har de den
praktiske erfaring og viden
om, hvordan man udvikler
et produkt, far det godkendst,
sat i produktion og distribu-
eret til forhandlerne. Alt det
har jeg ikke en dyt forstand
pa,« fortaeller Charlotte Nor-
gaard.

Derfor har hun overladt
driften og ejerskabet af Lo-
ve-Box Company til Claus
Byrum og Lars Frederiksen,
som har investeret 6 mio. kr.
i udviklingen af produktet.
Selv far hun 5 pct. af over-
skuddet i royalties.

Desuden star Utopia Design,

den

som Charlotte Norgaard ejer
med to andre, for at udarbej-
de markedsforingsmateria-
let for Love-Box, hvilket de
far 2 pct. i rettighedsveder-
lag for.

»Jeg bruger i gennemsnit
en hel arbejdsuge om ma-
neden pa Love-Box. Jeg har
endnu ikke faet en krone ud
af det, men det kommer, nar
vi snart skal gere resultatet
op,« siger Charlotte Norga-
ard.

12007 blev Henry Callag-
han, en tysk samarbejdspart-
ner som Conzept Internatio-
nal havde gode forbindelser
til, flyttet til Hong Kong.

»Han fik ansvaret for at
opbygge distributionssyste-
mer og etablere Love-Box
Company i Asien,« fortaeller
Lars Frederiksen.

I Singapore butikker

Kondomerne kom i butik-
kerne i Singapore i novem-
ber, hvor Love-Box allerede
har opnéet en markedsandel
pa 30 pct. Siden har aeskerne
gjort deres indtog i Malay-
sia, Brunei, Indonesien og
nu Danmark. I lgbet af aret
kommer de i handlen i Thai-
land, Taiwan, Hong Kong,
Sverige, Finland og Irland.
»Malsetningen er at na
op pa 20 lande i 2009, hvor
vi forventer at fa en omsaet-
ning pa 50 mio. kr. Selvom
der er mange andre kon-
domproducenter pa marke-
det, har vi et unikt produkt,«
siger Charlotte Norgaard og
fortsaetter:
»Udgangspunktet var at
satse benhardt pa pigerne.

Charlotte Norgaard er
designeren og idekvinden
bag Love-Box.
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Charlotte Ngrgaards
iverksaettertip

M Lad vaere med at gemme
pa din idé — hvis du
braender inde med den,
bliver den aldrig til
noget.

M Brug dit netvaerk og
sporg folk til rads — de
fleste vil gerne hjlpe.

B Sog vejledning hos
eksperter — ring til
Vaksthuset, de er
specialister i at s&tte nye
firmaer i sgen.

B Tro paideen — hvis det
foles rigtigt i maven, sa
ver stedig og klo pa.

B Find de rigtige
samarbejdspartnere
—helst nogen, der har
andre kompetencer end
enselv.

Det har siden udviklet sig til
tre serier henvendt til piger,
drenge og metroseksuelle.
Vi haber pa at fa en lige sa
stor markedsandel i de avri-
ge lande som i Singapore.«

Charlotte Norgaard er al-
lerede i gang med at udten-
ke, hvordan konceptet kan
udvides til flere sméa person-
lige produkter, som kan put-
tesiaeskerne.

»P4 den made bliver
aeskerne et brand i sig selv
og indholdet gjort endnu
mere diskret, fordi aeskerne
jo i princippet kan indehol-
de hvad som helst,« forkla-
rer hun.

Kaempe oplevelse

Det har veeret en keempe op-
levelse for hende at komme
til Singapore og se askerne i
butikkerne og de store uden-
daersreklamer for Love-Box.

»Jeg har lavet mange re-
klamekampagner. Men det
er noget helt andet, nar det
pludselig er ens eget pro-
dukt, som heenger der pa de
store skilte,« siger hun.

For Charlotte Norgaard
er den storste udfordring,
at det hele tager laengere tid,
end hun havde troet.

»Min talmodighed er vir-
kelig blevet sat pa en prove,
for jeg er vant til, at tingene
gar steerkt. Eksempelvis har
det taget over et halvt ar at fa
Love-Box godkendt i Thai-
land. Det er ogsa en udfor-
dring at f& produktionen til
at folge med eftersporgs-
len,« siger hun.

Med en filosofi om, at alle
har ret til at bestemme over
deres egen krop og have et
dejligt sexliv uden bekym-
ringer, har Love-Box stiftet
Love-Box Foundation. Fon-
den modtager ca. 25 are per
solgt pakke, som gar ube-
skaret til at oplyse om sik-
ker sex og udbrede brugen af
preevention. Det sker i sam-
arbejde med lokale partne-
re, som i Danmark er Sex &
Samfund.

louise.kastberg@borsen.dk



