Sadan bliver sikker sex en
sikker salgssucces

Hos Fritz Schur sa de straks mulighederne i Love-Box.

En metal-zzske med kondomer, der med sit hippe design skal
fa de unge til veelge sikker sex. Og med vanlig nzese for
introduktion af det nye og anderledes fik New Bizz
afdelingen hurtigt skabt plads pa hylderne. 5a nu er der
stribet, blomstret, sexet og sikkert forar i luften over hele
landet...

Samlermani hos den unge malgruppe

Funky striber, lilla blomster, tjiekkede tern og gul grafik. Det er
ikke lige laftede pegefingre og kedelige kondomer, man farst
teenker pa, nar man ser designeren Charlotte Nergaards sma
firkantede asker. Men Love-box er faktisk kondomemballage pa
en helt ny made. Metal-aesker med kondomer, der lzzgger sig op
ad modeindustriens grafiske moenstre og skifter udseende efter
sasonerne, "Vi sa straks hullet i markedet, idet konceptet er
meget gennemfart, og der er en red trad i alt materialet.
Forpakningen adskiller sig markant fra evrige produkter pa
markedet, og dét at metal-aesken kan genanvendes er en stor
fordel. Vi tror pa samlermani pa aeskerne’, fortzller New Business
Coordinator hos Fritz Schur, Lisette Nielsen.
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Innovativ virksomhed med entreprener-gen

“Handlen var lidt forbeholden i starten, men da vi preasenterede
dem for konceptet, &2ndrede de mening’; smiler Lisette Nielsen.
“Keederne ser absolut store muligheder i Love-Box nu. De har
gjort plads pa hylderne, og vi har aftalt keedekampagner hos alle
ka=der, der har indmeldt produkterne”, At alt kerer som smurt
skyldes ikke mindst Fritz Schurs samarbejde med The Love-Box
Company. "Folkene bag Love-Box
er meget innovative og har
entreprener-gener. De er utroligt
entusiastiske, og der har lige fra
forste mede veeret en god and

og et rigtig godt samarbejde. De
er meget fleksible og agerer hur-
tigt, hvis en af keederne har
specielle ensker’] fortzaeller Lisette
Nielsen.

New Business Coordinator
Lisette Nielsen.

Love-Box findes i mange hippe designs

En succesfuld introduktion

Der er ogsa kun roser til samarbejdet fra The Love-Box Company.
"Det var helt naturligt for os at henvende os til Fritz Schur A/S og
vaelge dem som distributer af vores produkter i Danmark’]
fortzeller Lars Frederiksen, partner i The Love-Box Company.’ Det
er vores opfattelse, at Fritz Schur er et af meget fa firmaer i
Danmark, som kan traekke sadan et produkt igennem bade en
succesfuld introduktion og derefter virke som brand-builder pa
den lange bane. Pa kort tid, har Fritz Schur introduceret og
implementeret produkterne pa kaedeniveau, og de har formaet
at tilkeempe sig hyldeplads og kampagner for hele sortimentet.
Vi er imponerende af den volumen Fritz Schur har veeret i stand
til at angribe markedet med. Indsatsen har fra alle involverede
parter vaeret entusiastisk og professionel, og vi har oplevet en

funktionsforstaelse for den strategi, der skulle anvendes, for at
gere produktet interessant overfor handelen’, forklarer Lars
Frederiksen.

Den Fritz Schur'ske X-faktor

Det er farste gang, at virksomheden arbejder med denne form
for distributarer pa det danske marked. Men bade hos Fritz Schur
og hos The Love-Box Company gleeder de sig over, at de har fun-
det sammen som bien og blomsten. “Der ligger mange nye og _
spandende idéer i Love-Box universet, og det er vores opfattelse,
at Fritz Schur har en aben holdning til disse idéer, og vi glaeder

os meget til at udvikle kanceptet i samarbejde med dem lang tid
fremover.De har det, der skal til. Ja, man kan vel kalde det en slags
kebmands X-faktar’, griner Lars Frederiksen.

"Fritz Schur er i
besiddelse af en
kebmands
X-faktor”

Lars Frederiksen, partner i The
Love-Box Company.
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